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エリアマネジメント広告の考え方

エリアマネジメント広告事業で得られた収益は
まちづくり活動に充当し、まちづくり活動を継続・発展させる

浜松まちなかマネジメント㈱ ＝ まちづくり会社

まちづくり会社とは
「事業を行って収益を上げ、その収益をまちづくりに還元する会社」

まちづくり会社のリソースは「ヒト」であり、
まちづくり活動を継続・発展させるのはまちづくり会社の「ヒト」

まちづくり活動を継続・発展させるには事業収益の増強が必要

事業収益の増強支援 ＝ まちづくり活動の支援 2



エリアマネジメント広告の現状
エリアマネジメント広告の販売を開始してから11年が経過し、広告販
売の状況はクライアントからのニーズの高い場所とニーズの低い場所
の2極化が進んでいる。
ニーズの低い場所の販売は極めて厳しい状況となっている一方、
ニーズの高い場所には掲出希望期間が重複する傾向もあり、広告を
掲出したくても掲出できないクライアントが存在している。

《ニーズの高い設置場所》

A１－１～３、A２、A３
B１－１～２、B２ー１～５
C１
年間契約やスポット広告等

《ニーズの低い設置場所》
C２ー１～１２、C３、D１ー１～６、E１
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課題解決の方向性

収益増強 景観維持
向上

掲出規制を緩和し、ニーズの高い
エリアへの新規広告媒体の開発

浜松の玄関口にふさわしい
広告デザインや仕様の検討

収益増強と景観維持向上のバランスをとりながら
広告媒体の廃止、新規設置、仕様変更といった
改善案を検討していく 4



今回ご提案する改善エリア

地下通路エリア

バスターミナル地下壁面エリ
ア
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バスターミナル地下壁面
エリア
※増設エリア提案に対する、撤廃エリア提案
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【廃止検討箇所】
①D１
②E１

理由）
・過去より稼働が低く、
今後の見込みも低い。

・増設希望エリアに対し
ての、全体のバランス
を考慮し、整理して廃
止エリアもこのタイミン
グで考慮するため。
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（参考写真）
広告主 ：浜松まちなかマネジメント（株）餃子MAP（自主広告の様子）※下記以外の稼働実績なし
掲出場所：＜D１－１～６＞



（参考写真）
広告主 ：浜松まちなかマネジメント（株）
掲出場所：＜E１＞の媒体の様子 ※稼働実績なし



地下通路エリア
※撤廃エリアに代わる、新設エリア提案
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新候補場所イメージ

掲出サイズ：W1,500×H800（B0サイズ横）×1枚

地下道内壁面広告のサイズをB0横に統一し、連続して掲出す
ることで壁面全体にバランスよく掲出（目地に合わせる）

地下通路エリア
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仮）B２ー６

1280mm

600mm 1500mm

800mm

屋外広告物基準に
てOK



地下通路エリア
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仮）B２ー７

1280mm

600mm
1500mm

800mm

地下道内壁面広告のサイズをB0横に統一し、連続して掲出す
ることで壁面全体にバランスよく掲出（目地に合わせる）

掲出サイズ：W1,500×H800（B0サイズ横）×1枚

０５＿新候補場所イメージ

屋外広告物基準に
てOK


